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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国旅行社服务市场调查与发展前景研究报告》介绍了旅行

社服务行业相关概述、中国旅行社服务产业运行环境、分析了中国旅行社服务行业的现状、

中国旅行社服务行业竞争格局、对中国旅行社服务行业做了重点企业经营状况分析及中国旅

行社服务产业发展前景与投资预测。您若想对旅行社服务产业有个系统的了解或者想投资旅

行社服务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

从全国旅行社分布来看，东部地区、西部地区、中部地区及东北地区分别占全国旅行社总量

的51%、23%、18%和8%。旅行社数量在2500家以上的有5个地区，分别为广东、北京、江苏

、浙江和山东，数量最多的广东为3281家。海南、西藏、宁夏、新疆兵团4个地区旅行社数量

少于500家，最少的新疆兵团为162家。旅行社数量在500-1000家的有12个地区，1000-1500家的

有8个地区，1500-2000家的有3个地区。 

2022年全国各省市旅行社数量排名 

排名 地区 旅行社总数：家 

1 广东 3281 

2 北京 3062 

3 江苏 2943 

4 浙江 2769 

5 山东 2613 

6 上海 1758 

7 辽宁 1524 

8 河北 1513 

9 安徽 1487 

10 湖北 1267 

11 四川 1242 

12 福建 1181 

13 河南 1156 

14 内蒙古 1147 

15 湖南 1143 

16 云南 1105 

17 山西 927 

18 江西 909 



19 陕西 862 

20 广西 850 

21 黑龙江 837 

22 甘肃 723 

23 吉林 701 

24 重庆 673 

25 贵州 594 

26 新疆 540 

27 青海 515 

28 天津 502 

29 海南 483 

30 西藏 310 

31 宁夏 164 
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